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Présentation

L e commerce du luxe est aujourd’hui celui qui
engendre les profits les plus spectaculaires, et
il a connu ces vingt dernieres années une croissance
exponentielle. Au luxe, on associe 'ostentation,

la dépense, I'exces, voire la transgression.

Loin d’étre une bulle imperméable aux évolutions
du monde, le luxe alimente en permanence
I'imaginaire social et se trouve en résonance avec
I'histoire et les changements contemporains.

Pour décrypter ce phénomene, ce numéro mobilise
différents regards afin de mieux appréhender la
diversité d’expériences et les évolutions récentes

qui contribuent a reconfigurer les univers du luxe.
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